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Hyva brandi on kaupunkimme kilpailuetu. Brandi muo-
dostuu kaupunkiorganisaation ulkopuolella olevien
henkiloiden mielikuvista, uskomuksista ja kokemuk-

sista. N&ihin vaikuttavat kaikki se mitd teemme, miten

viestimme ja milta kuulostamme. Kokemukset meista
vaikuttavat maineeseemme.

Nokian kaupungin brandistrategia tukee osaltaan strate-
giaamme olla elinvoimainen ja ekologinen kaupunki. Se
linjaa miten kaupungistamme viestitaan. Brandityossa
on ollut mukana myos sidosryhmiamme. Heidan nake-
myksensa ovat antaneet arvokasta tietoa kaupunkimme
identiteetista ja historiasta.

Brandityo vaatii tietojen ja luovuuden lisaksi myos roh-
keutta. Rohkeutta kokeilla uutta ja katsoa avoimesti
eteenpdin. Nokian kaupungin identiteetti perustuu kau-
pungin arvoille, sen syvimpaan olemukseen ja suuntaan,
jota kohti Nokia on.matkalla. a

'YHTEISTYOLLA SYNTYY UUTTA

Tama brandikirja on ohje henkilokunnalle seka viesti
yhteistyokumppaneillemme, joka kertoo milta Nokian
kaupunki nayttaa ja kuulostaa. Se nivoo yhteen brandi-
tarinamme, ohjeistaa tunnuksen ja sloganin kaytossa,

kertoo ydinviestimme ja maarittelee visuaalisen ilmeen.

Brandikirjan tehtavana oninspiroida ja antaa sinulle vah-
vistusta kaupunkimme brandilahettilaana toimimiseen.
Voimme yhdessa ohjata brandia haluttuun suuntaan,
silla yhtenaisten viestien avulla rakennamme johdon-
mukaisesti Nokian kaupungin tunnettuutta ja mainetta.
Brandi kestaa myos rakentavaa kriittisyytta.

Jokainen on kaupunkinsa suurlahettilas. Brandi syntyy

tarinoista. Kerrotaan siis yhdessa niista kaupunkimme.
ainutlaatuisista asioista, joista me kaikki nokialaiset -

voimme olla ylpeita. oS 1
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BRANDITARINA

TAALLA
SYNTYY UUTTA

Jarvien kainalossa ja koskien kupeessa sijaitsee
yksi Pirkanmaan suurimmista kaupungeista, Nokia.
Taalla asuu tekevia ja aikaansaavia ihmisia.

Nokialla tehdaan asioita yhdessa. Se on mahdollis-
tanut monia onnistumisia ja luonut maailmanlaajui-
sesti tunnettuja brandeja. Yhteistyo on voimissaan
kaupungissa edelleen.

Pyhajarven rannat ja luonto ovat osa nokialaista
sielunmaisemaa. Tanne jos minne kelpaa perus-
taa perhe ja koti, kun palvelut kouluista jaahallin
kautta kulttuuriin pelaavat ja hengittavat samaa
tahtia pienten ja suurten kaupunkilaisten kanssa.
Omassa kaupungissa, sen keskustassa ja luonnon
helmassa riittaa tekemista ja kavereita.

Tiedamme, etta jos kaikki olisi valmista,
ei olisi tekemista. Nyt teemme keskustasta ela-
vampaa, meidan nakoista ja tuntuista paikkaa. Se
on omiaan kertomaan tarinaa tavastamme tehda
ja elaa, silla keskustoistaan ja ihmisistaanhan kau-
pungit tunnetaan.

Suomalaisen teollisuuden edellakavijoita olemme
olleet jo pitkaan. Toimimme myos kiertotalouden
kehittamisen pioneerina, kun palkittu bio- ja kierto-
talouden ECO3-yritysalue kokoaa yhteen yrityksia,
joista kasvaa uusia menestystarinoita ja syntyy
tyopaikkoja meille nokialaisille. Kaupunki tukee
tata luomalla verkostoja ja palveluita toimialasta
tai yrityksen koosta riippumatta. Tatakin hommaa
tehdaan yhdessa.

Nokialaisille ekologisuus on tekoja, kuten esi-
merkiksi kaupungin kayttoon hankitut kaasuautot.
ECO3-alueelle rakentuu myos Suomen modernein
jatevedenpuhdistamo seka uusi biokaasulaitos.

Kiskot tanne jo tulevat. Tampereelta hurauttaa
Nokialle junalla varttitunnissa, ja bussillakin alle
puolessa. Nokia on lahella.

Kun kaupungillamme on nain pitkat ja komeat
perinteet, on helppoa kulkea edella. Ja yhdessa
tekemalla syntyy taas jotain uutta.



BRANDISTRATEGIA

Nokia on matkalla kohti uutta. Lahtokohdat ovat hyvat, silla Nokia on yksi
suurimmista kaupungeista Pirkanmaalla, Suomen toiseksi tarkeimman ja toiseksi
nopeimmin kasvavan seutukunnan ydinalueella.

Taman brandikirjan strategiset linjaukset perustuvat Nokian kaupungin voimassa
olevaan strategiaan, joka kattaa vuodet 2017-2027. Kaupunkistrategia linjaa
Nokian kaupungin keskeiset tavoitteet ja tulevaisuudenkuvan elinvoimaisesta ja
ekologisesta Nokiasta, ja se maarittelee, millainen on uusi Nokia.

Nokian kaupungin brandityon tehtavana on tukea strategian toteuttamista.
Brandistrategia linjaa, miten Nokiasta viestitaan strategian mukaisesti.
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Nokian kaupungin brandilla on kaksi paakohderyhmaa: asukkaat ja yrityspaattajat.

Potentiaaliset muuttajat
& uudet asukkaat

Nykyiset asukkaat

Tyypillinen Tampereen seudulla kehyskuntaan muuttava on koulutettu, noin kolme-
kymppinen, keski-tai hyvatuloinen ja perheellinen tai perhetta perustava.

Nokialle muuttavat haluavat ensisijaisesti kauniiseen ja rauhalliseen ymparistoon,
mutta eivat varsinaisesti halua muuttaa maaseudulle, vaan arvostavat tiettya kau-
punkimaisuutta.

Nokialle muuttava hakee hyvaa sijaintia ja kivaa kotia itselleen sopivalla hinta-
laatu-suhteella. Lisaksi Nokialle on mahdollista houkutella ihmisia, jotka haluavat
asua pienessa ja vehreassa kaupunkikeskustassa kohtuullisilla hinnoilla ja nopeiden
lilkenneyhteyksien paassa Tampereesta.

YRITYSPAATTAJAT

Nokialle tulevat yritykset Nokialla jo toimivat yritykset

Yrityspaattajat hakevat hyvaa logistista sijaintia, sopivaa tonttia tai toimitiloja ja
odottavat kunnalta sujuvaa palvelua ja nopeaa paatoksentekoa. Lisaksi he arvosta-
vat yleisesti yritysmyonteista ilmapiiria ja verkostoitumis- ja yhteistyomahdollisuuk-
sia muiden yritysten kanssa. My0s sopivaa tyovoimaa pitaa loytya joko sijoituspaik-
kakunnalta tai ainakin riittavan lahelta.

Yrityspaattajille suunnatussa viestinnassa Nokialla on selvat vahvuudet. Kehys-
kunnista Nokialla on vahvimmat teolliset perinteet ja kruununa koko Pirkanmaan
suurin yritys, Nokian Renkaat. Kaupungissa on jo 1 700 yritysta.

Erilaisilla pilotoinneilla, alustapalveluilla ja verkostoitumista ruokkimalla Nokia
pystyy tukemaan alueensa yritysten liiketoiminnan aktiivista kehittamista.
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Nokian kaupunkibrandin
asemointi

Nokia on Tampereen ohella aito kaupunki - ainakin kokonsa,
sijaintinsa ja oikean keskustansa puolesta.

Nokialle muuttavat ihmiset ja perheet haluavat ensisijaisesti
kauniiseen ja rauhalliseen ymparistoon, mutta eivat varsi-
naisesti halua muuttaa maaseudulle, vaan arvostavat tiettya
kaupunkimaisuutta. Nopeat kulkuyhteydet Tampereelle
autolla ja julkisilla ovat tarkea valintakriteeri. Nokia tavoit-
telee positiota tasokkaana ja keskiluokkaisena kaupunkina,
joka on samalla maan- ja luonnonlaheinen. Nokia ei ole
proystaileva, vaan teollisuus, tyolaisyys ja yrittaminen ovat
erottuva osa Nokian identiteettia.
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Ydinviesteissa kiteytyy Nokian kaupungin ainutlaatuisuus osana Pirkanmaata ja sen keskeisinta
kaupunkiseutua. Ydinviesteja ei ole tarkoitus kertoa kaikkia kerralla, vaan ydinviestien joukosta voi poimia
parhaimmat karjet tilanteen ja kohderyhman mukaan. Ydinviestit yhdistyvat Taalla syntyy uutta -sloganiin

Nokia on aito kaupunki

Nokia on olemukseltaan Tampereen jalkeen
selvasti kaupunkimaisin, ja Nokialla on muihin
kehyskuntiin verrattuna selkein kaupunki-
keskusta. Lisaksi Nokia on ollut pitkaan
Tampereen jalkeen Pirkanmaan toiseksi suurin
kaupunki.

Keskustan kehittaminen on yksi Nokian strate-
giaan kirjattuja karkihankkeita ja tarkea myos
Nokian kaupunkibrandin kannalta.

Nokia on lahella

Sijaintia hahmotetaan jo enemman ajan kuin
kilometrien kautta: mita nopeampi yhteys, sita
lahempana olet. Ja Nokia on lahella Tamperetta.

Junalla Nokia on vain 15 minuutin paassa Tam-
pereen keskustasta ja se on ison kaupunkialueen
sisalla vahan.Nokian keskusta on talla mittarilla
lahempana Tampereen keskustaa kuin Hervanta
ratikalla tai Tesoma linja-autolla.

etenkin silloin, kun kerrotaan Nokialle syntyvista uusista asioista.

Nokia on rantojen kaupunki

Nokia sijaitsee jarvien ja koskien kainalossa, ja
kaupunki on kasvanut veden aarelle.

Nokian kokonaispinta-ala on 348 km2. Tasta
maapinta-alaa 289 kmz2 ja vesistoa 59 km2.
Rantaviivaa Nokialla on 260 km.

Nokian kaupunki tutkii rantojen rakentamis- ja
virkistysmahdollisuuksia. Tavoitteena on kehit-
taa ranta-alueita helposti kaupunkilaisten saavu-
tettaviksi ja laadukkaiksi kokonaisuuksiksi.
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Ydinviesteissa kiteytyy Nokian kaupungin ainutlaatuisuus osana Pirkanmaata ja sen keskeisinta
kaupunkiseutua. Ydinviesteja ei ole tarkoitus kertoa kaikkia kerralla, vaan ydinviestien joukosta voi poimia
parhaimmat karjet tilanteen ja kohderyhman mukaan. Ydinviestit yhdistyvat Taalla syntyy uutta -sloganiin

etenkin silloin, kun kerrotaan Nokialle syntyvista uusista asioista.

Nokia on aktiivisen tekemisen
kaupunki

Nokialla on tarjolla paljon aktiivista ja yhteisol-
lista harrastus- ja jarjestotoimintaa niin urheilun
kuin kulttuurinkin parissa. Nokialta loytyy esi-
merkiksi seka jaa- etta uimahalli.

Yhteisollisyys nakyy kaupunkilaisten kyvyssa ja
halussa jarjestaa erilaisia tapahtumia.

Harrastusmahdollisuudet palvelevat eri ika-
ryhmia lapsista aikuisiin, ja tarjoavat kaupunkiin
muuttaville lapsille hyvat mahdollisuudet loytaa
sosiaalisia kontakteja.

Nokia on ekologinen

Ekologisuus on elinvoimaisuuden lisaksi
kaupunkistrategian toinen paatavoite, joka kyt-
keytyy kaikkiin brandin paateemoihin asukkai-
den, yritysten, liikkenneyhteyksien ja keskustan
kehittamisen osalta.

Metsaa ja vesistoja on kaupungin alueella run-
saasti, ja vesistojen hyvinvoinnista kertoo myos
erittain uhanalaisen purotaimenen luonnonvarai-
nen esiintyma.

Bio- ja kiertotalouden ECO3-yritysalue on erot-
tuva ja yksilollinen tapa viestia ekologisuuden
merkitysta. Nokian kaupungin siirtyminen
kaasuautojen kayttoon, julkisen liikenteen kehit-
taminen seka kierratyksen ja kiertotalouden
tuominen sujuvaksi ja helpoksi osaksi kaikkien
kaupunkilaisten arkea ovat kaikki osa Nokian
ekologisuutta.

Nokia on yritysten kaupunki

Nokian strategisena tavoitteena on olla Pirkan-
maan paras yrityskunta.

Business Nokia toimii markkinointinimena
Nokian kaupungin elinkeinomarkkinoinnissa.
Nokian kaupunki on sitoutunut kehittamaan
yritysalueitaan ja kaupungin elinvoimaisuutta
pitkalla aikavalilla.

Pitka teollisuushistoria ja tunnetut yritykset ovat
merkittava kilpailuetu myos uusien yritysten hou-
kuttelemisessa. Suomalaisista kaupungeista vain
Nokia voi sanoa olevansa Suomen kaikkien aiko-
jen tunnetuimman kansainvalisen brandin nimen
alkulahde. Pirkanmaan suurin yritys, Nokian
Renkaat, on toinen esimerkki Nokian kyvysta
luoda ja tukea kansainvalista yritystoimintaa.
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TRALLASYNTYYUUTTA | £

TAALLA SYNTYY UUTTA - slogan kertoo Nokian kaupungista tarinan

Palkkana jossaon kuljettu edella ja lu\tu Uutta suomalaista /

teollisuutta seka siihen liittyvia palveluja kautta historian. Ennen , 9

kaikkea sen varaan rakentuu tarina kaupuélsta jossa on hyva syntya 1 L
g\

ja kasvaa. Se on vetoava lupaus etenkin nuorille perheille, jotka
muuttavat Nokialle saadakseen hyvan kodin.




Nokian kaupungin
brandiperheen
rakenne

Brandiarkkitehtuuri maarittelee Nokian
kaupungin brandikokonaisuuden raken-
teen ja siihen kuuluvien osien keskinaiset
hierarkkiset suhteet.

PAABRANDIN alle voidaan luoda omia
konsepteja ja kampanjakokonaisuuksia,

esimerkiksi keskustan kehittamis-
hankkeelle.

Business Nokia ja Visit Nokia ovat Nokian
kaupunkibrandin ALABRANDEJA, joilla on
omat, paabrandiin linkittyvat ilmeensa.

Lisaksi brandikokonaisuuteen kuuluvat
ERILLISBRANDIT, kuten omilla ilmeilldan
toimivat kaupunkikonserniin kuuluvat
yhtiot ja niiden markkinoimat palvelut.
Nokian kaupungin omissa ilmoituksissa
kaytetaan pelkastaan kaupungin logoa
ja nimea, eika palvelualuetta tarvitse
mainita erikseen.

NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDISTRATEGIA | BRANDIARKKITEHTUURI
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PAABRANDI

NOKIAN KAUPUNKI

« Nokian kaupungin brandiarkkitehtuurissa ylimmalla tasolla on kaupunkibrandi.

« Viestillisesti ja visuaalisesti paabrandi ohjaa alemman tason alabrandeja ja konseptisovelluksia. Brandin ydinviestit siis maaritellaan paabrandin tasolla
ja alempien tasojen taytyy olla viestien suhteen linjassa ylatason kanssa. Myos visuaalisesti paabrandi on vahvin ja arvoasteikolla ylimpana.

ERILLISBRANDIT

ALABRANDIT

PAABRANDIN KONSEPTIT

”KESKUSTA” "RANTOJEN KAUPUNKI” ”NOKIA ON LAHELLA” ETC.

« Paabrandin konseptit ovat suoria konseptitason sovelluksia
paabrandin ydinviesteista tai muista paabrandiin perustuvista
viestinnallisista konsepteista.

« Konsepteilla ei ole logoja, mutta niilla voi olla muita visuaalisia
tunnisteita, kunhan ne ovat linjassa paabrandin kanssa. Konseptien
ilme pohjautuu aina suoraan paabrandin ilmeeseen.

BUSINESS NOKIA VISIT NOKIA

« Alabrandit ovat konsepti-
sovelluksia vahvempia ja
itsenaisempia, ja niilla on
omat visuaaliset ilmeensa
logoineen ja vareineen.

« Viestillisesti ja visuaalisesti
ne ovat kuitenkin alisteisia
paabrandille, eli niiden taytyy
sopia yhteen paabrandin
kanssa.

VERTE OY NOKIAN VUOKRAKODIT OY ECO3

NOKIAN VESI OY NOKIAN JAAHALLI OY

« Erillisbrandit ovat kaupunkikonserniin
kuuluvia yhtiota, yhteisoja tai niiden
hallinnoimia ja markkinoimia palveluja, joilla
on omat itsenaiset ilmeensa.

« Erillisbrandit eivat ole hierarkkisesti alisteisia
paabrandille eika niiden ilmeiden tarvitse olla
suoraan linjassa kaupungin brandin kanssa.



Rohkeus

Rohkeus on avarakatseisuutta,
avoimuutta ja aktiivista halua
kokeilla uutta. Se on myos tiettya
sarmikkyytta ja erottuvuutta
seka irtiottoa vanhasta.

BRANDI-
IDENTITEETTI

Vahvalla brandilla on oma ja erottuva identiteetti, selvapiirteinen persoona. Nokian kaupungin
identiteetti perustuu kaupungin arvoille, sen syvimpaan olemukseen ja siihen uuteen
suuntaan, jota kohti Nokia on matkalla.

Nokian kaupungin olemuksessa ja brandin ilmeessa edella mainitut

ulottuvuudet kiteytyvat neljaan maareeseen:

Nuorekkuus

Nuorekkuus tulee uudenlaisesta
ajattelusta ja eteenpain katso-
misesta seka kyvysta innostua ja
muuttua aikojen mukana.

Yipeys

Ylpeys kumpuaa kotiseutuylpey-
desta, kaupungin ainutlaatuisesta
historiasta ja sen saavutuksista.
Ylpeys ei kuitenkaan ole koppa-
vuutta tai ylimielisyytta, vaan

se nakyy muille kunnioituksena,
arvostuksena ja kohteliaisuu-
tena.

Yhteisollisyys

Yhteisollisyys on kykya ja halua
tehda yhdessa ja kantaa vas-
tuuta omasta yhteisosta. Nokian
kaupungissa yhteisollisyys on
toisten huomioonottamista ja
kylamaista mentaliteettia vaikka
kaupungissa ollaankin.
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| muista ja uskaltaa
t, kuul tuvat

NoKi aupunkis
olla®@ma itsensa.

kaille tai lomailijoille, on aanensax yl| rento ja p e
nen. Nokian kaupunki kysyykin rohkeasti:'mita sinulle kuuluu? Ja
vastaa esimerkiksi meille kuuluu hyvaa, silla se puhuu inhimillisesti
kaupunkilaisten aanella ollen yksi heista.

.-
Yrityksille ja muille vastaaville toimijoille Nokian kaupunki puhuu
asiallisesti ja kunnioittavasti. Virkamiesmaiseen jaykkyyteen se ei
kuitenkaan sorru, vaan on rento pysyen tiukasti asiassa ja kayttay-
tyen kohteliaasti. Inhimillisyys tulee muistaa myos naissa kohtaami-

sissa.

Virallisissa yhteyksissa Nokian kaupungin kieli on asiallista kirja-
kielta, joka ei sisalla puhekielen ilmauksia. Esimerkiksi tiedotteissa
kaytetty kieli on neutraalia ja selkeaa, jotta haluttu viesti valittyy
oikealla ja kaupunkitoimijalle uskottavalla ja totutulla tavalla.
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Nokian kaupungin tunnus

Nokian kaupungin tunnuksen pohjana on iso N-kirjain.
Tunnuksesta on loydettavissa kaupungin siluetti, joka on
ylospain suuntautuva ja kasvava kuten Nokian kaupunki.

Symbolin sininen vari ja muotojen elavyys kuvastavat myos
Nokian vesistoja ja virtaa.

Symbolia ja tunnusta kaytetaan harvoin erikseen. Joissain
tapauksissa symbolia voidaan kayttaa harkitusti yksinaan,
kun tunnuksesta on tullut tunnettu.

Visit Nokia ja Business Nokia -alabrandien kirjasintyyppi on
sukua Nokian kaupungin kirjasintyypille.

TUNNUS

SYMBOLI

NOKIAN
KAUPUNKI

14
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BRANDI-IDENTITEETTI | TUNNUS

Tunnuksesta on kaytossa nelja erilaista versiota. Ensisijaisesti kaytetaan varillista
versiota valkoisella pohjalla. Valkoista versiota, jossa symboli on varillinen, kaytetaan
Nokian tummemman sinisen varipinnan tai kuvan paalla. Kokonaan valkoista tai
mustaa versiota voidaan kayttaa esimerkiksi harmaasavytulosteissa.

NOKIAN NOKIAN NOKIAN NOKIAN
KAUPUNKI KAUPUNKI KAUPUNKI KAUPUNKI

KAUPUNKI KAUPUNKI KAUPUNKI KAUPUNKI

NOKIAN NOKIAN ’.l NOKIAN ’.l NOKIAN
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Suoja-alueet toimivat tunnuksen marginaaleina. Tunnusta tai symbolia
ei tule sijoittaa pinnalle niin, etta osa suoja-alueesta rajautuu pois. Suoja-
alueelle ei saa myoskaan sijoittaa muita graafisia elementteja eika tekstia.

OKIAN
AUPUNKI

NOKIAN
KAUPUNKI
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BRANDI-IDENTITEETTI | TUNNUS

Tunnuksesta on kaytossa myos englanninkielinen versio ja sita
koskevat samat kayttorajoitukset kuin suomenkielista tunnusta.

CITY OF CITY OF CITY OF CITY OF
NOKIA NOKIA NOKIA NOKIA

CITY OF CITY OF CITY OF

’.l NOKIA NOKIA ’.' NOKIA




NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | TUNNUS

Esimerkkeja symbolin kaytosta. Kun symbolia kaytetaan ilman varipohjaa, sen
vari on toinen tummemmista sinisen savyista. Varillisella pohjalla varmistetaan
symbolin nakyvyys kayttamalla alla olevia vaihtoehtoja variyhdistelmista.

18
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Lahtokohtaisesti kaikessa kaupungin viestinnassa ja markkinoinnissa kaytetaan
uutta tunnusta ja slogania. Vaakuna ja vaakunatunnus sailyvat kaytossa
esimerkiksi hyvin virallisissa ja juhlavissa yhteyksissa. Uutta tunnusta ja slogania
ei kayteta koskaan samassa yhteydessa vaakunan kanssa.

NOKIAN I
KAUPUNKI | ) NOKIAN KAUPUNKI |

[ |
N8 NOKIAN KAUPYNKI

|
' NOKIAN KAUPUNKI NOKIMN
KAUPUNNKI TAALLA SYNTYY WTTA

TAALLA SYNTYY WTTA.
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Vaakunatunnus

Nokian kaupungin vaakunatunnus on uudistettu tekstin
osalta vastaamaan brandiohjeistusta. Tunnuksesta on kay-
tossa kaksi erilaista versiota. Ensisijaisesti kaytetaan varillista
versiota valkoisella pohjalla.

Vaakunatunnusta kaytetaan esimerkiksi:
« kuulutuksissa

« virallisissa suunnitelmissa, luonnoksissa, ehdotuksissa ja
nahtavillaoloissa

« asiakirjoissa, joissa on kaytettava vaakunatunnusta
lainsaadannon vuoksi

« viranhaltijoiden ja toimielinten paatoksissa seka niihin
liittyvissa saatekirjeissa

« kaupungin henkilokorteissa

VARILLINEN VAAKUNATUNNUS

NOKIAN KAUPUNKI

MUSTA VAAKUNATUNNUS

NOKIAN KAUPUNKI
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BRANDI-IDENTITEETTI | VAAKUNATUNNUS

Suoja-alueet toimivat vaakunatunnuksen marginaaleina.
Vaakunatunnusta ei tule sijoittaa pinnalle niin, etta osa suoja-alueesta rajautuu pois.
Vaakuna ja vaakunatunnus ovat valmiita kokonaisuuksia, joiden suoja-alueen sisaan ei saa
liittaa muita elementteja, esimerkiksi yksikon nimea. Vaakuna esitetaan aina kokonaisena.
Vaakunatunnus tulee sijoittaa ensisijaisesti valkoiselle tai vaalealle taustalle.

NOKIAN KAUPUNKI
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BRANDI-IDENTITEETTI | VAAKUNA

VARILLINEN MUSTA

Vaakuna oA oA

Nokian kaupungin vaakunaa kaytetaan erityisesti juhlalli-

sissa ja historiallisissa yhteyksissa. Sita on aina kaytettava
vaakunan arvoa ja hyvaa tapaa kunnioittaen.

Kayttokohteita ovat esimerkiksi:

« kaupungin juhlalliset kutsut ja onnittelut, jotka lahete-
taan kaupunginvaltuuston, kaupunginhallituksen tai kau-
punginjohtajan nimissa seka niihin liittyvat kirjekuoret

« henkilokohtaiset, kauan sailytettavat asiakirjat, kuten
kunniakirjat seka tyo- ja koulutodistukset

« kaupungin rakennusten ulkoseinat tai rakennusten valit-
tomassa laheisyydessa olevat kyltit

« virallisiin paatoksiin ja vastaaviin liittyvat sahkoiset jar-
jestelmat, mikali vaakuna on sovitettavissa niihin parem-
min kuin vaakunatunnus
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BRANDI-IDENTITEETTI | VAAKUNA

Suoja-alueet toimivat vaakunan marginaaleina. Vaakunaa ei tule
sijoittaa pinnalle niin, etta osa suoja-alueesta rajautuu pois. Vaakunan
ymparille tulee jattaa tyhjaa tilaa vahintaan neljasosa vaakunan
leveysmitasta. Vaakuna esitetaan aina kokonaisena. Vaakuna tulee
sijoittaa valkoiselle tai vaalealle taustalle.
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BRANDI-IDENTITEETTI | SLOGAN

TAALLA SYNTYY WTTA.
Nokian kaupungin slogan

Nokian kaupungin slogan on visualisoitu kaytettavaksi joko
yksinaan tai yhdessa tunnuksen kanssa. Visualisoinnista

on nahtavissa Nokian vesistojen virtaaminen aaltomaisine
lilkkeineen.

NOKIAN
KAUPUNKI

TAALLA SYNTYY WTTA.
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BRANDI-IDENTITEETTI | VARIT

Paavarit
Paavari sininen kuvastaa Nokianvirtaa. Virta antaa energiaa, luo elinvoimaa ja synnyttaa

uutta. Tummansinista kaytetaan tekstin ja graafisten nostojen tehostevarina.

Valkoista kaytetaan rohkeasti pohjavarina brandin mukaan tuotetuille materiaaleille - se
antaa muille vareille tilaa, keventaa kokonaisuutta ja vahentaa sinisen yliotetta.

Keltainen lisavari tuo ilmeeseen raikkautta ja kirkastaa kokonaisuuden. Vihrea kuvastaa
Nokian kaupunkia luonnon, rentouden ja aktiivisen elaman kautta.

Valkoinen Cc68 c 100
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KO0

Pantone 279 C

R 39

G 120
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BRANDI-IDENTITEETTI | TUKIVARIT

Tukivarit

Tukivarit ovat brandivareista juonnettuja tummempia savyja ja lisavareja datan visualisoinnissa
kaytettavaksi. Niita kaytetaan tilanteissa, joissa paavaripaletti ei riita.

Huom! Tukivareja ei kayteta markkinointimateriaaleissa tai irrallisina paavareista.

TUKIVARIT

C68 C 100 C5
M 34 M 85 MO
YO Y5 Y 55
KO0 K22 KO0

c3

M 24
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KO

Pantone 279 C Pantone 280 C Pantone 602 C R 246
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R 39 R 17 R 238 B 156
G120 G 45 G231

B 202 B 96 B 122
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#2778CA #112D60 #EEETTA

R35 R 162 R174
G 67 G 87 G55
B 48 B17 B 69

#234330 #A25711 #AE3745

C82 M47 Y77 K55 C27 M67 Y100 K22 C22 M88 Y61 K15

c7
M5
Y6
KO0

R 240
G 240
B 240

#FOFOFO
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | DATAN VISUALISOINTI

Datan visualisointi

Datan visualisointiin valitaan vareja tukivarien varihierarkian mukaan.
Mita enemman graafissa on osia, sita enemman tukivareja otetaan mukaan. Varien
vierekkain asettelussa ja tukivarien valinnassa on huomioitava vierekkaisille vareille

syntyvat kontrastit.

Punaista varia tulee kayttaa harkiten tilanteissa, joissa tarvitsee korostaa negatiivisia tai
huomiota vaativia arvoja tai muu varipaletti ei riita.

Harmaan savyja kaytetaan neutraaleja sisaltoja kuvaavissa tilanteissa tai graafien
taustana, jos valkoista ei voida kayttaa.

Esimerkkeja varien kaytosta graafeissa:

XX B xx B xx
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Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor
sitamet

NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | TEKSTIN JA VARIN YHDISTELMAT

Tekstin ja varin yhdistelmat

Tekstivarien saavutettavuus on testattu talla sivulla nakyvien yhdistelmien

mukaisesti. Ensisijaisena tekstin pohjavarina kaytetaan vaaleansinista tai valkoista.

Keskisinisella pohjalla ohuella leikkauksella olevien tekstien saavutettavuus tulee
tarkastaa tapauskohtaisesti.

Lorem ipsum Lorem ipsum
dolor sit amet dolor sit amet
Lorem ipsum dolor

sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet
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Typografia

Otsikkofonttina toimii Tablet Gothic
Condensed Heavy. Leipatekstissa ja
korostuksissa kaytetaan fonttia Source
Sans 3 eri leikkauksin.

NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | TYPOGRAFIA

OTSIKOT / Otsikot

Tablet Gothic Condensed Heavy
Versaalina valistys +30-50

INGRESSI / ALAOTSIKKO
Ingressi / Alaotsikko

Source Sans 3 Medium

Leipateksti Source Sans 3 Medium
Korostukset Source Sans 3 Medium ltalic
Korostukset Source Sans 3 Bold

Otsikoissa kdytetdadn tilanteen mu-

kaan joko versaalia tai pienaakkosia.

Kaupungin asiakirjapohjissa (Word
ja PowerPoint) kdytetddn ensi-
sijaisesti pienaakkosia.
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Typografia

Vaihtoehtoisia fontteja kaytetaan
niissa tapauksissa, kun Tablet
Gothic Condensed ja Source Sans 3
-fonttiperheet eivat ole saatavilla.

NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | TYPOGRAFIA

OTSIKOT / Otsikot

Tahoma Bold

INGRESSI / ALAOTSIKKO
Ingressi / Alaotsikko

Calibri Regular
Versaalina valistys +30-50

Leipateksti

Calibri Regular

Otsikoissa kdytetddn tilanteen mukaan joko ver-
saalia tai pienaakkosia. Kaupungin asiakirjapoh-
jissa (Word ja PowerPoint) kdytetddn ensisijaisesti
pienaakkosia.
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BRANDI-IDENTITEETTI | MUOTOKIELI JA GRAAFISET ELEMENTIT

Muotokieli ja graafiset elementit

Nokian kaupungin muotokieli ja graafiset elementit on johdettu kaupungin tunnuksesta ja siina esiintyvista
urbaaneista ja kohoavista muodoista.

Suunnikasta kaytetaan laajempina kokonaisina pintoina tai visuaalisena koriste-elementtina. Muotojen kulmia
yhdistellaan niin, etta tyhja tila muodostaa logosta tuttua viistoa muotokielta ja tekee taitossa tilaa tekstisisalloille
tai logolle. Syvyytta luodaan sijoittamalla suunnikasta luovasti kuvan tai tekstipohjan etu- ja taka-alalle.

Suunnikkaan monipuolinen kaytto kehysmaisesti mahdollistaa katseen ohjaamisen haluttuun kohtaan ja
keinon valokuvien hienovaraiseen korostamiseen.
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BRANDI-IDENTITEETTI | MUOTOKIELI JA GRAAFISET ELEMENTIT

Muotokieli ja graafiset elementit

Suunnikkaan kokoa voi muuttaa vapaasti tai kaantaa peilikuvaksi.
Kallistuskulman tulee pysya aina samana.

Suunnikkaasta voi kayttaa valmiiksi sommiteltuja kahden ja kolmen elementin asetelmia tai
luoda uusia tilanteen mukaan. Elementtiyhdistelyssa on huomioitava, etta kokonaisuudessa
on taustavari mukaan lukien vahintaan 50 % sinisen savyja.
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Ikonit

Ikonien tyyli on yksinkertais-
tettu. Muodoissa toistuu ohut
reunaviiva ja teravat kulmat.
Ikoneissa valtetaan isoja vari-
tayttoja.
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BRANDI-IDENTITEETTI | KUVAMAAILMA

Kuvamaailmassa esiintyvat ihmiset, tekeminen ja liike. Ihmiset ovat
aktiivisia ja iloisia. Kun kuvataan Nokian luontoa, pyritaan saamaan
mukaan liiketta ja tekemista, esimerkiksi virtaava vesi, askeleet
metsassa tai pyorailija kaupungilla. Ensisijaisesti kaytetaan Nokialla
kuvattuja valokuvia.

Tekodlykuvien kaytto

Ohjeet tekoalylla tuotettujen kuvien kaytosta ja muokkaamisesta
loytyvat Nokian kaupungin viestinnan kasikirjasta.




VISUAALISEN
ILMEEN SOVELLUKSIA

Havainnemateriaaleja Nokian kaupungin visuaalisen
ilmeen kaytosta
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Visuaalisen ilmeen
sovelluksia

Esimerkkeja printti- ja bannerimainoksista.

Suunnikasta voi tilanteen mukaan kayttaa
tekstin pohjana, kuvien tayttona, aari-

Nokia on lahella

Aliguam molestie mi eu porttitor maximus.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci
luctus et ultrices posuere cubilia curae; Donec
maximus euismod metus quis elementum.

Loremipsumdolor )

Nokiaon .
lihella At

Aliquam molestie mi eu porttitor
maximus. Vestibulum ante ipsum
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Nokia on lahella

Aliguam molestie mi eu porttitor maximus.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci
luctus et ultrices posuere cubilia curae; Donec
maximus euismod metus quis elementum.

Loremipsumdolor )
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Nokiaon Nokiaon
lahella lahella

Aliguam molestie mi eu porttitor
maximus. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices

maximus. Vestibulum ante

Aliqguam molestie mi eu porttitor

primis in faucibus orci luctus et ;\ )
ultrices posuere cubilia curae; »
Donec maximus euismod metus i

ipsum primis in faucibus orci
luctus et ultrices posuere cubilia
curae; Donec maximus euismod

viivana tai eri vareja sisaltavina kuvitus-
kokonaisuuksina.

posuere cubilia curae; Donec maximus
euismod metus quis elementum.

quis elementum.

nokiankaupunki.fi
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metus quis elementum.
nokiankaupunki.fi

nokiankaupunki.fi
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Esimerkkeja pystymallisista storypostauksista tai bannereista. Samaa
pohjaa kaytetaan myos roll-upeissa.

Suunnikasta voi tilanteen mukaan kayttaa tekstin pohjana, kuvien
tayttona, aariviivana tai eri vareja sisaltavina kuvituskokonaisuuksina.

Nokialla tehdaan
asioita yhdessa

Nokia on vetovoimainen ja kasvava kaupunki Tampereen
kaupunkiseudulla. Nokialaisia on jo ldhes 35 000.
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Nokialla tehdaan
asioita yhdessa

Nokia on vetovoimainen ja kasvava kaupunki Tampereen
kaupunkiseudulla. Nokialaisia on jo ldhes 35 000.
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Nokialla tehdaan
asioitayhdessa

Nokia on vetovoimainen ja kasvava kaupunki Tampereen
kaupunkiseudulla. Nokialaisia on jo ldhes 35 000.
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Nokialla tehdaan
asioita yhdessa

Nokia on vetovoimainen ja kasvava kaupunki Tampereen
kaupunkiseudulla. Nokialaisia on jo ldhes 35 000.

NOKIAN
KAUPUNKI

.

Nokialla tehdaan
asioita yhdessa

Nokia on vetovoimainen ja kasvava kaupunki Tampereen
kaupunkiseudulla. Nokialaisia on jo lahes 35 000.
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Esimerkkeja storypostauksen still-taustakuvista.

Tilanteen mukaan voi kayttaa logollista versiota tai
pelkkaa grafiikkaa. Still-planssien sijasta voi kayttaa
myos animoituja storypohjia.
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Nokian kaupunki | Brindikirja
Versio 1.1|23.4.2019 - Lisatty vaakunatunnusta ja vaakunaa koskevat ohjeistukset

Versio 1.2 | 10.9.2020 - Lisatty saavutettavuusvaatimusten mukainen lisavari
verkkokayttoon seka ohjeistus sen kaytosta, paivitetty ohjeistusta typografian
kaytosta

Versio 1.3 | 22.4.2025 - Lisatty paa- ja tukivareja ja ohjeistus niiden kaytosta.
Paivitetty ohjeistusta typografian kaytosta. Lisatty graafisia elementteja,
ikoniohjeistus, tekoalykuvaohjeistus ja ilmesovellusten paivitys.



