BRA ./DIKIRJA

NOKIAN
KAUPUNKI

Versio 1.2 [ 10.9.2020



r
= e

=
=

o

F
L=
o
e
=
L
i3

] .
g - '1"
L]

L

* " YHTEISTYOLLA SYNT

= L
Hyvd brandi on kaupunkimme kilpailuetu. Brandi muodostuu -
kaupunkiorganisaation ulkopuolella olevien henkildiden mie-
likuvista, uskomuksista ja kokemuksista. Ndihin vaikuttavat
kaikki se mitd teemme, miten viestimme ja miltd kuulostamme.
Kokemukset meistd vaikuttavat maineeseemme.

Nokian kaupungin brandistrategia tukee osaltaan strategiaamme

olla elinvoimainen ja ekologinen kaupunki. Se linjaa miten kau-

pungistamme viestitddn. Branditydssd on ollut mukana myos

sidosryhmidmme. Heiddn ndkemyksensd ovat antaneet arvokasta
——1tietoa kaupunkimme identiteetistd ja historiasta.

Brindityd vaatii tietojen ja luovuuden lisaksi myds rohkeutta.
Rohkeutta kokeilla uutta ja katsoa avoimesti eteenpdin. Nokian
kaupungin identiteetti perustuu kaupungin arvoille, sen syvim-
pddn olemukseen ja suuntaan, jota kehti Nokia on matkalla.
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Tdmd brénigikiria on ohje henkilokunnalle sekd viesti yhteistyo-
kumppaneillemme, joka kertoo miltd Nokian kaupunki ndyttdd
ja kuulostaa. Se nivoo yhteen brdnditarinamme, ohjeistaa tun-
nuksen ja sloganin kdytdssd, kertoo ydinviestimme ja mddritte-
lee visuaalisen ilmeen.

Brdndikirjan tehtdvdnd on inspiroida ja antaa sinulle vahvis-
tusta kaupunkimme brdndildhettilddnd toimimiseen. Voimme
yhdessd ohjata brdndid haluttuun suuntaan, silld yhtendisten
viestien avulla rakennamme johdonmukaisesti Nokian kaupun-
gin tunnettuutta ja mainetta. Brandi kestdd myos rakentavaa

kriittisyytta:

Jokainen on kaupunkinsa suurldhettilds. Brandi syntyy tarinoista.
Kerrotaan siis yhdessd niistd kaupunkimme ainutlaatuisista = 2.

e
asioista, joista me kaikki nokialaiset voimme olla ylpeitd. =~ .= = =
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BRANDITARINA

TAALLA
SYNTYY UUTTA

Jdrvien kainalossa ja koskien kupeessa sijaitsee yksi Pirkan-
maan suurimmista kaupungeista, Nokia. Tddlld asuu tekevid
ja aikaansaavia ihmisid.

Nokialla tehdddn asioita yhdessd. Se on mahdollistanut
monia onnistumisia ja luonut maailmanlaajuisesti tun-
nettuja brandejd. Yhteistyd on voimissaan kaupungissa
edelleen.

Pyhdjdrven rannat ja luonto ovat osa nokialaista sielun-
maisemaa. Tdnne jos minne kelpaa perustaa perhe ja koti,
kun palvelut kouluista jddhallin kautta kulttuuriin pelaavat
ja hengittdvdt samaa tahtia pienten ja suurten kaupunki-
laisten kanssa. Omassa kaupungissa, sen keskustassa ja
luonnon helmassa riittdd tekemistd ja kavereita.

Tieddmme, ettd jos kaikki olisi valmista, ei olisi tekemistd.
Nyt teemme keskustasta eldvdmpdd, meiddn ndkoistd

ja tuntuista paikkaa. Se on omiaan kertomaan tarinaa
tavastamme tehdd ja eldd, silld keskustoistaan

ja ihmisistddnhdn kaupungit tunnetaan.

Suomalaisen teollisuuden edelldkdvijoitd olemme olleet

jo pitkddn. Toimimme myds kiertotalouden kehittdmisen
pioneerina, kun palkittu bio- ja kiertotalouden ECO3-
yritysalue kokoaa yhteen yrityksid, joista kasvaa uusia
menestystarinoita ja syntyy tyopaikkoja meille nokialaisille.
Kaupunki tukee tdtd luomalla verkostoja ja palveluita toimi-
alasta tai yrityksen koosta riippumatta. Tdtdkin hommaa
tehdddn yhdessd.

Nokialaisille ekologisuus on tekoja, kuten esimerkiksi
kaupungin kdyttoon hankitut kaasuautot. ECO3-alueelle
rakentuu myds Suomen modernein jdtevedenpuhdistamo
sekd uusi biokaasulaitos.

Kiskot tdnne jo tulevat. Tampereelta hurauttaa Nokialle
junalla varttitunnissa, ja bussillakin alle puolessa. Nokia on
ldhelld.

Kun kaupungillamme on ndin pitkdt ja komeat perinteet,
on helppoa kulkea edelld. Ja yhdessd tekemdlld syntyy
taas jotain uutta.



BRANDISTRATEGIA

Nokia on matkalla kohti uutta. Lahtokohdat ovat hyvadt, silld Nokia
on yksi suurimmista kaupungeista Pirkanmaalla, Suomen toiseksi
tarkeimmdn ja toiseksi nopeimmin kasvavan seutukunnan ydinalueella.

Tdmdn brdndikirjan strategiset linjaukset perustuvat Nokian kaupungin
voimassa olevaan strategiaan, joka kattaa vuodet 2017-2027. Kaupunki-
strategia linjaa Nokian kaupungin keskeiset tavoitteet ja tulevaisuuden-
kuvan elinvoimaisesta ja ekologisesta Nokiasta, ja se mddrittelee,
millainen on uusi Nokia.

Nokian kaupungin brdndityon tehtdvdnd on tukea strategian
toteuttamista. Brandistrategia linjaa, miten Nokiasta
viestitddn strategian mukaisesti.
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BRANDISTRATEGIA | KOHDERYHMAT

Nokian kaupungin brdndilld on kaksi pddkohderyhmdd: asukkaat ja yrityspddttdjdt.

Potentiaaliset muuttajat
& uudet asukkaat

Nykyiset asukkaat

Tyypillinen Tampereen seudulla kehyskuntaan muuttava on koulutettu, noin kolmekymppinen, keski-

tai hyvdtuloinen ja perheellinen tai perhettd perustava.

Nokialle muuttavat haluavat ensisijaisesti kauniiseen ja rauhalliseen ympdristoon, mutta eivdt
varsinaisesti halua muuttaa maaseudulle, vaan arvostavat tiettyd kaupunkimaisuutta.

Nokialle muuttava hakee hyvdd sijaintia ja kivaa kotia itselleen sopivalla hinta-laatu-suhteella.
Lisdksi Nokialle on mahdollista houkutella ihmisid, jotka haluavat asua pienessd ja vehredssd
kaupunkikeskustassa kohtuullisilla hinnoilla ja nopeiden liikenneyhteyksien pddssd Tampereesta.

Nokialle tulevat yritykset Nokialla jo toimivat yritykset

Yrityspddttdjdt hakevat hyvdd logistista sijaintia, sopivaa tonttia tai toimitiloja ja odottavat kunnalta

ja verkostoitumis- ja yhteistyomahdollisuuksia muiden yritysten kanssa. Myds sopivaa tydvoimaa
pitdd l0ytyd joko sijoituspaikkakunnalta tai ainakin riittdavdn ldheltd.

Yrityspddttdjille suunnatussa viestinndssd Nokialla on selvdt vahvuudet. Kehyskunnista Nokialla
on vahvimmat teolliset perinteet ja kruununa koko Pirkanmaan suurin yritys, Nokian Renkaat.
Kaupungissa on jo 1 700 yritystd.

Erilaisilla pilotoinneilla, alustapalveluilla ja verkostoitumista ruokkimalla Nokia pystyy tukemaan
alueensa yritysten liiketoiminnan aktiivista kehittdmistd.
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BRANDISTRATEGIA | ASEMOINT

NOKIAN KAUPUNKI-
BRANDIN ASEMOINTI

Nokia on Tampereen ohella aito kaupunki - ainakin kokonsa, sijaintinsa ja
oikean keskustansa puolesta.

Nokialle muuttavat ihmiset ja perheet haluavat ensisijaisesti kauniiseen ja
rauhalliseen ympdristoon, mutta eivdt varsinaisesti halua muuttaa maa-
seudulle, vaan arvostavat tiettyd kaupunkimaisuutta. Nopeat kulkuyhteydet
Tampereelle autolla ja julkisilla ovat tdrked valintakriteeri. Nokia tavoittelee
positiota tasokkaana ja keskiluokkaisena kaupunkina, joka on samalla maan-
ja luonnonldheinen. Nokia ei ole proystdilevd, vaan teollisuus, tyoldisyys ja
yrittdminen ovat erottuva osa Nokian identiteettid.
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BRANDISTRATEGIA | YDINVIESTIT

Ydinviesteissd kiteytyy Nokian kaupungin ainutlaatuisuus osana Pirkanmaata ja sen keskeisintd
kaupunkiseutua. Ydinviestejd ei ole tarkoitus kertoa kaikkia kerralla, vaan ydinviestien joukosta voi poimia
parhaimmat kdrjet tilanteen ja kohderyhmdn mukaan. Ydinviestit yhdistyvdt Tddlld syntyy uutta -sloganiin

NOKIA ON AITO KAUPUNKI

Nokia on olemukseltaan Tampereen jdlkeen selvdsti
kaupunkimaisin, ja Nokialla on muihin kehyskuntiin
verrattuna selkein kaupunkikeskusta. Lisdksi Nokia on
ollut pitkddn Tampereen jdlkeen Pirkanmaan toiseksi
suurin kaupunki.

Keskustan kehittdminen on yksi Nokian strategiaan
kirjattuja kdrkihankkeita ja tdrked myds Nokian
kaupunkibrdndin kannalta.

NOKIA ON LAHELLA

Sijaintia hahmotetaan jo enemmadn ajan kuin kilometrien
kautta: mitd nopeampi yhteys, sitd ldhempdnd olet.
Ja Nokia on ldhelld Tamperetta.

Junalla Nokia on vain 15 minuutin pddssd Tampereen
keskustasta ja se on ison kaupunkialueen sisdlld vdhdn.
Nokian keskusta on tdlld mittarilla ldhempdnd Tampereen

keskustaa kuin Hervanta ratikalla tai Tesoma linja-autolla.

etenkin silloin, kun kerrotaan Nokialle syntyvistd uusista asioista.

NOKIA ON RANTOJEN KAUPUNKI

Nokia sijaitsee jdrvien ja koskien kainalossa, ja kaupunki
on kasvanut veden ddrelle.

Nokian kokonaispinta-ala on 348 km? Tdstd maapinta-alaa
289 km? ja vesistod 59 km2. Rantaviivaa Nokialla on 260 km.

Nokian kaupunki tutkii rantojen rakentamis- ja virkistys-
mahdollisuuksia. Tavoitteena on kehittdd ranta-alueita
helposti kaupunkilaisten saavutettaviksi ja laadukkaiksi
kokonaisuuksiksi.
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Ydinviesteissd kiteytyy Nokian kaupungin ainutlaatuisuus osana Pirkanmaata ja sen keskeisintd
kaupunkiseutua. Ydinviestejd ei ole tarkoitus kertoa kaikkia kerralla, vaan ydinviestien joukosta voi poimia
parhaimmat kdrjet tilanteen ja kohderyhmdn mukaan. Ydinviestit yhdistyvdt Tddlld syntyy uutta -sloganiin

etenkin silloin, kun kerrotaan Nokialle syntyvistd uusista asioista.

NOKIA ON AKTIIVISEN
TEKEMISEN KAUPUNKI

Nokialla on tarjolla paljon aktiivista ja yhteisollistd
harrastus- ja jdrjestétoimintaa niin urheilun kuin
kulttuurinkin parissa. Nokialta loytyy esimerkiksi sekd
jdd- ettd uimahalli.

Yhteisollisyys ndkyy kaupunkilaisten kyvyssd ja halussa
jdrjestdd erilaisia tapahtumia.

Harrastusmahdollisuudet palvelevat eri ikdryhmid lapsista
aikuisiin, ja tarjoavat kaupunkiin muuttaville lapsille hyvdt
mahdollisuudet I6ytdd sosiaalisia kontakteja.

NOKIA ON EKOLOGINEN

Ekologisuus on elinvoimaisuuden lisdksi kaupunki-
strategian toinen pddtavoite, joka kytkeytyy kaikkiin
brdndin pddteemoihin asukkaiden, yritysten, liikenne-
yhteyksien ja keskustan kehittdmisen osalta.

Metsdd ja vesistdjd on kaupungin alueella runsaasti, ja
vesistdjen hyvinvoinnista kertoo myds erittdin uhanalaisen
purotaimenen luonnonvarainen esiintymd.

Bio- ja kiertotalouden ECO3-yritysalue on erottuva ja
yksilollinen tapa viestid ekologisuuden merkitystd.
Nokian kaupungin siirtyminen kaasuautojen kdytton,
julkisen liikenteen kehittdminen sekd kierrdtyksen

ja kiertotalouden tuominen sujuvaksi ja helpoksi
osaksi kaikkien kaupunkilaisten arkea ovat kaikki osa
Nokian ekologisuutta.

NOKIA ON YRITYSTEN KAUPUNKI

Nokian strategisena tavoitteena on olla Pirkanmaan
paras yrityskunta.

Business Nokia toimii markkinointinimend Nokian
kaupungin elinkeinomarkkinoinnissa. Nokian kaupunki
on sitoutunut kehittdmddn yritysalueitaan ja kaupungin
elinvoimaisuutta pitkdlld aikavdlilld.

Pitkd teollisuushistoria ja tunnetut yritykset ovat
merkittdvd kilpailuetu myds uusien yritysten
houkuttelemisessa. Suomalaisista kaupungeista vain
Nokia voi sanoa olevansa Suomen kaikkien aikojen
tunnetuimman kansainvadlisen brandin nimen alkuldhde.
Pirkanmaan suurin yritys, Nokian Renkaat, on toinen
esimerkki Nokian kyvystd luoda ja tukea kansainvalistd
yritystoimintaa.
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TAALLA SYNTYYUUTTA .

TAALLA SYNTYY UUTTA‘stog‘c\m kertoo Nokian kaupungista,tarinan paikkana, jossa on kuljettu edelld
ja luotu uutta suomalaista teollisuutta‘'sekd siihen liittyvid palue\luja kautta historian. Ennen kaikkea
sen varaansrakentuu tarina kaupungista, jossa on hyvi Syntya ja kasvaa. Se on vetoava lupaus etenkin
nuorille perheille, jotka muuttavat Nokialle saadakseen hy\hrydin.
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NOKIAN
KAUPUNGIN
BRANDIPERHEEN
RAKENNE

Brdndiarkkitehtuuri mddrittelee Nokian kaupungin
brdndikokonaisuuden rakenteen ja siihen
kuuluvien osien keskindiset hierarkkiset suhteet.

PAABRANDIN alle voidaan luoda omia konsepteja
ja kampanjakokonaisuuksia, esimerkiksi
keskustan kehittamishankkeelle.

Business Nokia ja Visit Nokia ovat Nokian kaupunki-
brindin ALABRANDEJA, joilla on omat, padbrandiin
linkittyvdt ilmeensd.

Lisdksi brandikokonaisuuteen kuuluvat ERILLIS-
BRANDIT, kuten omilla ilmeillddn toimivat
kaupunkikonserniin kuuluvat yhtiot ja niiden
markkinoimat palvelut. Nokian kaupungin omissa
ilmoituksissa kdytetddn pelkdstddn kaupungin
logoa ja nimed, eikd palvelualuetta tarvitse
mainita erikseen.
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BRANDISTRATEGIA | BRANDIARKKITEHTUURI
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PAABRANDI

NOKIAN KAUPUNKI

» Nokian kaupungin brandiarkkitehtuurissa ylimmadlld tasolla on kaupunkibrdndi.

» Viestillisesti ja visuaalisesti pddbrdndi ohjaa alemman tason alabrdndejd ja konseptisovelluksia. Brdndin ydinviestit siis mddritellddn pddbrdndin tasolla

ja alempien tasojen tdytyy olla viestien suhteen linjassa yldtason kanssa. Myds visuaalisesti pddbrdndi on vahvin ja arvoasteikolla ylimpdnd.

ERILLISBRANDIT

ALABRANDIT

PAABRANDIN KONSEPTIT

"KESKUSTA” "RANTOJEN KAUPUNKI”

- Pddbrdndin konseptit ovat suoria konseptitason sovelluksia pddbrdndin ydin-

viesteistd tai muista pddbrdndiin perustuvista viestinndllisistd konsepteista.

- Konsepteilla ei ole logoja, mutta niilld voi olla muita visuaalisia tunnisteita,

kunhan ne ovat linjassa pddbrdndin kanssa. Konseptien ilme pohjautuu aina
suoraan pddbrdndin ilmeeseen.

”"NOKIA ON LAHELLA” ETC.

BUSINESS NOKIA VISIT NOKIA

« Alabrdndit ovat konseptisovelluksia
vahvempia ja itsendisempid, ja
niilld on omat visuaaliset iimeensd
logoineen ja vdreineen.

« Viestillisesti ja visuaalisesti ne ovat
kuitenkin alisteisia pddbrdndille,
eli niiden tdytyy sopia yhteen
pddbrdndin kanssa.

VERTE OY NOKIAN VUOKRAKODIT QY ECO3

NOKIAN VESI OY NOKIAN JAAHALLI OY

+ Erillisbrdndit ovat kaupunkikonserniin kuuluvia yhtiétd,

yhteisojd tai niiden hallinnoimia ja markkinoimia
palveluja, joilla on omat itsendiset ilmeensd.

+ Erillisbrandit eivdt ole hierarkkisesti alisteisia pdd-

brdndille eikd niiden ilmeiden tarvitse olla suoraan
linjassa kaupungin brdandin kanssa.



Rohkeus on avarakatseisuutta, avoi-

muutta ja aktiivista halua kokeilla uutta.
Se on myds tiettyd sdrmikkyyttd ja erot-

tuvuutta sekd irtiottoa vanhasta.

BRANDI-

IDENTITEETTI

Vahvalla brdndilld on oma ja erottuva identiteetti, selvdpiirteinen persoona.
Nokian kaupungin identiteetti perustuu kaupungin arvoille, sen syvimpddn
olemukseen ja siihen uuteen suuntaan, jota kohti Nokia on matkalla.

Nokian kaupungin olemuksessa ja brandin ilmeessd edelld mainitut
ulottuvuudet kiteytyvdt neljddn mddreeseen:

Nuorekkuus tulee uudenlaisesta ajat-
telusta ja eteenpdin katsomisesta sekd
kyvystd innostua ja muuttua aikojen
mukana.

YLPEYS

Ylpeys kumpuaa kotiseutuylpeydestd,
kaupungin ainutlaatuisesta historiasta
ja sen saavutuksista. Ylpeys ei kuiten-
kaan ole koppavuutta tai ylimielisyyttd,
vaan se ndkyy muille kunnioituksena,
arvostuksena ja kohteliaisuutena.

YHTEISOLLISYYS

Yhteisollisyys on kykyd ja halua tehdd
yhdessd ja kantaa vastuuta omasta
yhteisostd. Nokian kaupungissa yhtei-
s6llisyys on toisten huomioonottamista
ja kyldmdistd mentaliteettia vaikka
kaupungissa ollaankin.

12
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Nokian¥aupunki vd
itsensd. Ndmd oming
kielessd.

d asukkaic

ista ja uskaltaa olla oma
niky _ .

tuvat sen kd SSd

Kun Nokian kaupunki puhuu suora
lijoille, on ddnensdvy ja puhetyyli rente
kin rohkeasti: mitd sinulle kuuluu? Ja vastaa esimerkiksi meille kuuluu hyvad,
silld se puhuu inhimillisesti kaupunkilaisten ddnelld ollen yksi heistd.

Yrmfk'sille ja muille vastaaville toimijoille Nokian kaupunki puhuu asiallisesti
ja kunnioittavasti. Virkamiesmdiseen jdykkyyteen se ei kuitenkaan sorru, vaan
on rento pysyen tiukasti asiassa ja kdyttdytyen kohteliaasti. Inhimillisyys tulee
muistaa myos ndissd kohtaamisissa.

Virallisissa yhteyksissd Nokian kaupungin kieli on asiallista kirjakieltd, joka ei
sisdlld puhekielen ilmauksia. Esimerkiksi tiedotteissa kdytetty kieli on neutraa-

lia ja selkedd, jotta haluttu viesti vdlittyy oikealla ja kaupunkitoimijalle uskotta-

valla ja totutulla tavalla.

13
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NOKIAN KAUPUNGIN
TUNNUS

Nokian kaupungin tunnuksen pohjana on iso N-kirjain. Tunnuksesta
on |dydettdvissd kaupungin siluetti, joka on ylospdin suuntautuva ja
kasvava kuten Nokian kaupunki.

Symbolin sininen vdri ja muotojen eldvyys kuvastavat myds Nokian
vesistdjd ja virtaa.

Symbolia ja tunnusta kdytetddn harvoin erikseen. Joissain tapauksissa
symbolia voidaan kdyttdd harkitusti yksinddn, kun tunnuksesta on
tullut tunnettu.

Visit Nokia ja Business Nokia -alabrdndien kirjasintyyppi on sukua
Nokian kaupungin kirjasintyypille.

TUNNUS

SYMBOLI

NOKIAN
KAUPUNKI

14
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NOKIAN
KAUPUNKI
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Tunnuksesta on kdytossd neljd erilaista versiota. Ensisijaisesti kdytetddn vdrillistd versiota
valkoisella pohjalla. Valkoista versiota, jossa symboli on vdrillinen, kdytetddn Nokian
tummemman sinisen vdripinnan tai kuvan pddlld. Kokonaan valkoista tai mustaa versiota
voidaan kdyttdd esimerkiksi harmaasdvytulosteissa.

NOKIAN NOKIAN
KAUPUNKI KAUPUNKI

KAUPUNKI KAUPUNKI

NOKIAN ’.l NOKIAN

15
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Suoja-alueet toimivat tunnuksen marginaaleina. Tunnusta tai symbolia ei tule sijoittaa
pinnalle niin, ettd osa suoja-alueesta rajautuu pois. Suoja-alueelle ei saa mydskddn sijoittaa

OKIAN
AUPUNKI

muita graafisia elementtejd eikd tekstid.

NOKIAN
KAUPUNKI
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CITY OF
NOKIA
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BRANDI-IDENTITEETTI | TUNNUS

Tunnuksesta on kdytdssd myos englanninkielinen versio ja sitd koskevat samat
kdyttorajoitukset kuin suomenkielistd tunnusta.

CITY OF
NOKIA

CITY OF
NOKIA

CITY OF
NOKIA

CITY OF
NOKIA
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Esimerkkejd symbolin kdytostd. Kun symbolia kdytetddn ilman vdripohjaa, sen
vdri on toinen tummemmista sinisen sdvyistd. Vdrilliselld pohjalla varmistetaan
symbolin ndkyvyys kdyttdmdlld alla olevia vaihtoehtoja vdriyhdistelmistd.

18
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Lahtokohtaisesti kaikessa kaupungin viestinndssd ja markkinoinnissa kdytetddn uutta tunnusta ja
slogania. Vaakuna ja vaakunatunnus sdilyvdt kdytossd esimerkiksi hyvin virallisissa ja juhlavissa
yhteyksissd. Uutta tunnusta ja slogania ei kdytetd koskaan samassa yhteydessd vaakunan kanssa.

NOKIAN I @NOKIANKAU NKI
KAUPUNKI ‘ J | | >
@NOKIAN KAUPUNKI @NOKIAN KAUPUNKI NOKIMN

TAALLA SYNTYY WTTA. KAUPUNNXI TAALLA SYNTYY WTTA
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VAAKUNATUNNUS

Nokian kaupungin vaakunatunnus on uudistettu tekstin osalta vas-
taamaan brdndiohjeistusta. Tunnuksesta on kdytdssd kaksi erilaista

versiota. Ensisijaisesti kdytetddn vdrillistd versiota valkoisella pohjalla.

Vaakunatunnusta kdytetddn esimerkiksi:

« kuulutuksissa

- virallisissa suunnitelmissa, luonnoksissa, ehdotuksissa ja
ndhtdvilldoloissa

- asiakirjoissa, joissa on kdytettdvd vaakunatunnusta
lainsddddnndn vuoksi

- viranhaltijoiden ja toimielinten pddtoksissd sekd niihin
liittyvissd saatekirjeissd

- kaupungin henkilokorteissa

VARILLINEN VAAKUNATUNNUS

NOKIAN KAUPUNKI

MUSTA VAAKUNATUNNUS

NOKIAN KAUPUNKI
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | VAAKUNATUNNUS

Suoja-alueet toimivat vaakunatunnuksen marginaaleina. Vaakunatunnusta ei tule
sijoittaa pinnalle niin, ettd osa suoja-alueesta rajautuu pois. Vaakuna ja vaakunatunnus
ovat valmiita kokonaisuuksia, joiden suoja-alueen sisddn ei saa liittdd muita elementtejd,
esimerkiksi yksikon nimed. Vaakuna esitetddn aina kokonaisena. Vaakunatunnus tulee
sijoittaa ensisijaisesti valkoiselle tai vaalealle taustalle

NOKIAN KAUPUNKI
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BRANDI-IDENTITEETTI | VAAKUNA

VAAKUNA

Nokian kaupungin vaakunaa kdytetddn erityisesti juhlallisissa ja his-
toriallisissa yhteyksissd. Sitd on aina kdytettdvd vaakunan arvoa ja
hyvdd tapaa kunnioittaen.

Kiyttokohteita ovat esimerkiksi:

« kaupungin juhlalliset kutsut ja onnittelut, jotka ldhetetddn kau-
punginvaltuuston, kaupunginhallituksen tai kaupunginjohtajan
nimissd sekd niihin liittyvdt kirjekuoret

- henkilokohtaiset, kauan sdilytettdvdt asiakirjat, kuten kunniakirjat
sekd tyo- ja koulutodistukset

- kaupungin rakennusten ulkoseindt tai rakennusten vdlittomdssd
ldheisyydessd olevat kyltit

« virallisiin pddtoksiin ja vastaaviin liittyvdt sahkoiset jdrjestelmadt,
mikdli vaakuna on sovitettavissa niihin paremmin kuin vaakuna-
tunnus

NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

VARILLINEN
VAAKUNA

MUSTA
VAAKUNA
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | VAAKUNA

Suoja-alueet toimivat vaakunan marginaaleina. Vaakunaa ei tule
sijoittaa pinnalle niin, ettd osa suoja-alueesta rajautuu pois. Vaakunan ympdrille tulee
jdttdd tyhjdd tilaa vahintddn neljdsosa vaakunan leveysmitasta. Vaakuna esitetddn aina
kokonaisena. Vaakuna tulee sijoittaa valkoiselle tai vaalealle taustalle.
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | SLOGAN

TAALLA SYNTYY WTTA.
NOKIAN KAUPUNGIN

SLOGAN

Nokian kaupungin slogan on visualisoitu kdytettdvdksi joko yksi-
nddn tai yhdessd tunnuksen kanssa. Visualisoinnista on ndhtdvissd
Nokian vesistojen virtaaminen aaltomaisine liikkeineen.

NOKIAN
KAUPUNKI

TAALLA SYNTYY WTTA.
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PANTONE 280 C
C100 M85 Y5 K22
R17 G45 B96
#112d60

NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | VARIT

Brdandin vdrimaailma pohjautuu Nokian kaupungin vaakunaan. Pddvdrind on
sininen eri sdvyissddn, mikd kuvastaa Nokianvirtaa. Virta antaa energiaa, luo elin-
voimaa ja synnyttdd uutta. Keltainen lisdvdri tuo ilmeeseen raikkautta ja kirkastaa

kokonaisuuden.

PANTONE 279 C PANTONE 291 C

€68 M34 Yo Ko €38 M4 Yo Ko

R79 G150 B221 R139 G220 B255
#4f96dd #8bdcff

PANTONE 602 C
C5 Mo Y55 Ko
R238 G231 B122
Heee77a
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | VARIT VERKKOKAYTOSSA

Verkkopalveluissa tulee varmistaa riittdvdt kontrastit vdrien ja tekstien suhteen, jotta ne tdyttdvdt
saavutettavuusvaatimukset. Siksi ensisijaisten brandivdrien lisdksi, kdytdssd on lisdvdri, jonka avulla
varmistetaan Nokian kaupungin verkkopalveluiden saavutettavuus vdrien osalta.

Padvarit verkkokdytossa:

Alla olevia vdrejd voidaan kdytdd valkoisen tekstin taustalla tai teksti voi olla
ndilld vdreilld valkoisella pohjalla. Tdlloin tdytetddn verkkopalveluiden saavu-
tettavuusvaatimusten, WCAG 2.1 -standardin kriteerit AA-tasolla.
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l NOKIAN KAUPUNKI | BRANDlKlRJA
I BRANDI-IDENTITEETTI | TYPOGRAFIA

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Lorem ipsum dolor sit amet

OTSIKOT

Tablet Gothic Condensed Heavy
Versaalina vdlistys +30-50

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Lorem ipsum dolor sit amet

INGRESSI / ALAOTSIKKO

Vista Sans Nar OTCE Book
Versaalina vdlistys +30-50

Otsikoissa kdytetddn
tilanteen mukaan
joko versaalia tai
pienaakkosia. Paino-
tuotteiden otsikoissa
kdytetddn ensisi-
jaisesti versaalia.
Kaupungin asiakir-
japohjissa (Word ja
PowerPoint) kdyte-
tddn ensisijaisesti
pienaakkosia.

Ucil iuntum undaessed magnate dolorepra dus, occulparum ipsant laborep erspici debita num quae
sanimin plam re, ullupta diciis etur, ut vendeni molorerum fuga.

Ucil iuntum undaessed magnate dolorepra dus, occulparum ipsant laborep erspici debita num quae
sanimin plam re, ullupta diciis etur, ut vendeni molorerum fuga.

LEIPATEKSTI

Vista Sans Nar OTCE Light/Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzad61234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaio1234567890

KOROSTUKSET

Vista Sans Nar OTCE Regular Italic / Bold
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

’ll BRANDI-IDENTITEETTI | TYPOGRAFIA

Vaihtoehtoisia fontteja kdytetddn niissd tapauksissa, kun Tablet Gothic Condensed ja Vista Sans Nar OTCE -fonttiperheet eivdt ole saatavilla.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET OTSIKOT
ILorem Iipsum dolor sit amet
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET INGRESSI / ALAOTSIKKO

Lorem ipsum dolor sit amet

Calibri Regular
Versaalina vlistys +30-50

Otsikoissa kdytetddn
tilanteen mukaan
joko versaalia tai
pienaakkosia. Paino-
tuotteiden otsikoissa
kdytetddn ensisi-
jaisesti versaalia.
Kaupungin asiakir-
Jjapohjissa (Word ja
PowerPoint) kdyte-
tddn ensisijaisesti
pienaakkosia.

Ucil iuntum undaessed magnate dolorepra dus, occulparum ipsant laborep erspici
debita num quae sanimin plam re, ullupta diciis etur, ut vendeni molorerum fuga.

LEIPATEKSTI

Calibri Regular
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NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | MUOTOKIELI
JA GRAAFISET ELEMENTIT

Nokian kaupungin muotokieli ja graafiset elementit on
johdettu kaupungin tunnuksesta ja siind esiintyvistd ur-
baaneista ja kohoavista muodoista.

Nditd moderneja muotoja voidaan kdyttdd ddriviivamai-
sesti tai laajempina kokonaisina pintoina joko yksin tai
yhdessd. Yhdessd kdytettynd muotojen leikkaukset ja
kulmat luovat kerroksellista tunnelmaa tehden ilmeestd
moniulotteisen ja mielenkiintoisen. Muotojen monipuo-
linen kdytto kehysmdisesti mahdollistaa myds katseen
ohjaamisen haluttuun kohtaan.




NOKIAN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA

BRANDI-IDENTITEETTI | KUVAMAAILMA

Kuvamaailmassa esiintyvdt ihmiset, tekeminen ja liike. Ihmiset ovat aktiivisia
ja iloisia. Kun kuvataan Nokian luontoa, pyritddn saamaan mukaan liikettd ja
tekemistd, esimerkiksi virtaava vesi, askeleet metsdssd tai pyordilijd kaupungilla.
Ensisijaisesti kdytetddn Nokialla kuvattuja valokuvia.




VISUAALISEN
ILMEEN SOVELLUKSIA

Havainnemateriaaleja Nokian kaupungin visuaalisen ilmeen kdytostd
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Nokian kaupunki | Brindikirja
Versio 1.1 23.4.2019 - Lisdtty vaakunatunnusta ja vaakunaa koskevat ohjeistukset
Versio 1.2 10.9.2020 - Lisdtty saavutettavuusvaatimusten mukainen lisdvdri verkkokdyttoon

sekd ohjeistus sen kdytostd, pdivitetty ohjeistusta typografian kdytostd



